I'ymanumapHwie uccaedosanus. 2021. Ne 3 (79)

16. Toncton J1. H. MonHoe cobpaHue counHenni : B 90 T. / J1. H. Toncton. — M. :
PI'B, 2006.

References

1. Arustamova A. A,, Vinogradova K. V. Dnevnik K.V. Ivanovoj: avtor i tekst // Filolog-
icheskie zametki, 2015, Vol. 1. Ne 13, pp. 257-253.

2. Arxipova M. V. Psixologicheskie svojstva i predstavleniya, svyazanny'e s praktikoj
vedeniya lichnogo dnevnika // Vestnik Russkoj xristianskoj gumanitarnoj akademii, 2012,
Vol. 13, iss. 3, pp. 197-207.

3. Voloshina  S. V. Kommunikativnaya  strategiya = samoprezentacii
v avtobiograficheskom diskurse // Vestnik Irkutskogo gosudarstvennogo texnicheskogo uni-
versiteta, 2015, Ne 9 (92), pp. 261-265.

4. Ginzburg L. Ya. O psixologicheskoj proze. M. : Intrada, 1999. 415 p.

5. Zagidullina 1. I, Mixeev M. Yu. Dnevnik kak e’'go-tekst (Rossiya, XIX-XX)
/' Ural’skij istoricheskij vestnik. 2009. Ne 3 (24), pp. 142-144.

6. Zaliznyak A.A. Dnevnik: k opredeleniyu zhanra // Novoe literaturnoe obozrenie.
2010, Ne 6 (106), pp. 162—-171.

7. Krivolapova E.M. K voprosu o genezise zhanra dnevnika // Uchyony'e zapiski:
e’'lektronny’j nauchny’j zhurnal KGU, 2012, Ne 1, pp. 188-196.

8. Koly'shkina I. M., Rodionova A. V. Izobrazhenie frustriruyushhej yazy kovoj lich-
nosti v kontekste lingvistiki narrativa (na primere dnevnikovy'x zapisej L.N. Tolstogo) // L.N.
Tolstoj i A.l. Solzhenicyn: dialogi v neproshedshem vremeni. Lipeczk: LGPU im. Semyono-
va-Tyan-Shanskogo Publ., 2018, pp. 258-263.

9. Lappo M. A. Samoidentifikacionny’j diskurs russkoj e’litarnoj yazy kovoj lichnosti.
Novosibirsk, 2018. 515 p.

10. Leonova E. V. Kognitivny'j mexanizm interiorizacii v dnevnikovom diskurse
/I lzvestiya Saratovskogo universiteta. Seriya fillologiya, zhurnalistika, 2014. Vol. 14, iss. 1,
pp. 34-38.

11. Letyagin L. N. Lichny’j dnevnik: samosoznanie zhanra // Izvestiya RGPU im. A.l.
Gercena, 2008, Ne 56, pp. 56—67.

12. Lotman Yu. M., Semiosfera. SPb. : Iskusstvo SPb, 2000. 704 p.

13. Mixeev M. Yu. Dnevnik kak e’'go-tekst (Rossiya XIX-XX). M. : Vodolej-
PUBLISHERS, 2007. 264 p.

14. Salmanova |. F. Ispovedal no-dialogicheskaya priroda avtobiograficheskogo
diskursa L.N. Tolstogo // Nauka. Iskusstvo. Kul'tura, 2017, Ne 1 (13), pp. 38-43.

15. Tarasenko T. P., Velichko M. A. Avtokommunikaciya v lichnom i literaturnom
dnevnike kak tip vnutrennej rechi // Osobennosti issledovaniya i konstruirovaniya aktual ny'x
tipov diskursa i ix kategorij. Krasnodar, 2016, pp. 65-97.

16. Tolstoj L.N. Polnoe sobranie sochinenij : in 90 vol. M. : RGB, 2006.

doi 10.21672/1818-4936-2021-79-3-077-083

OCOBEHHOCTWU BEPBAINMU3ALIUN TEHOEPHOIO KOMMOHEHTA
B TEKCTAX ®PAHLY3CKOWA UHTEPHET-PEKIIAMbI, OPUEHTUPOBAHHOM
HA XXEHCKYIO AYOUTOPUIO (HA MPUMEPE PEKITAMbI NAP®IOMEPUA
N KOCMETUYECKUX CPEACTB)

®penkenb UpuHa AHamosbeeHa, kaHOuGam chburonoauyecKkux Hayk, AcmpaxaH-
ckull eocyO0apcmeeHHbIl yHusepcumem, 410056, Poccus, 2. AcmpaxaHb, yn. Tamuuwesa,
20a, frenkel-mif@rambler.ru

Heps6un Hukuma KOpbeesuy4, cmydeHm, AcmpaxaHckuli 2ocydapcmeeHHbIl YHU-
sepcumem, 410056, Poccus, 2. AcmpaxaHb, yn. Tamuwesa, 20a, eliottelucas@mail.ru

Cratbs nocBsilLleHa aHanu3dy cpencTtB Bepbanmsaumm reHoepHOro KOMIMOHEHTa BO
bpaHuy3ckon VHTepHeT-pekname KOCMETMYECKON MpOoAyKUMU ONns XeHwwuH. VccneposaHne
NPOBOANTCS Ha NEKCUKO-CEMAHTUYECKOM YPOBHE M CTaBUT CBOEN 3a4adeil BbiSIBNIEHWE NMHIBU-
CTUYECKMX CPELCTB MaHUNYNALMN OBLLECTBEHHLIM CO3HAHUEM, XapaKTEPHbIM Ars JAaHHOMo BU-
a auckypca 1 cneumdukn sxeHckoro obpasa, hopMmMpyemMoro 1 TpaHCIIMPYEMOro PEKIamMon.
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This article is devoted to the analysis of the means of verbalization of the gender
component in the French online advertising of cosmetic products for women. The research
is carried out at the lexico-semantic level and aims to identify the linguistic means of ma-
nipulating the public consciousness characteristic of this type of discourse and the specifics
of the female image formed and transmitted by advertising.
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AKTyanbHOCTb MCCneaoBaHns OOBACHAETCA 3HAYMMOCTLIO reHaepHon npobnemaTu-
KW B COBPEMEHHOM MVpe, pacTyLUMM MHTEPEeCcOM K NparMaTuyeckMm acrnektam B MWHIBU-
CTUKE W, KaK OTMe4aloT uccrnegosaTeny, OorpaHUY4eHHOCTBbIO AAaHHOTO poda WMCCreaoBaHWn
B obnactu peknamsbl [14, c. 107] , B TOM yncne paboT, NOCBALWEHHbLIX UCKMIOUYNTENBHO A3bl-
KOBbIM acnekTam ykasaHHOro suga guckypca [8].

CoOTHOLLEHMe MOHATUI 2epdep W o1 ABNAETCA OAHON N3 ANCKYCCUOHHbIX Npobnem
M OTHOCUTCH K KaTeropuv mexgucumnnuHapHbix. B gaHHow paboTe npuHMmaeTca Touka
3peHUs], COrnacHo KOTOPON reHAepHbIM NOAXOA K MCCnegoBaHMAM OCHOBBLIBAETCS HA MHOrMO-
CTOPOHHOCTU BRMSAHMA MoNna, nNpeacTaBnsloLWwero cobor COBOKYNMHOCTb ABYX acneKToB: 6uo-
rfiormyeckoro (sexsus) u coumansHoro nonos (gender) [11, c. 22]. F'eHgepHasa npobnemaTtu-
Ka, 3apoauBLuascs Ha 3anage B 3MOXy pacnpoCcTpaHeHUs MOCTMOLEPHUCTCKOW hmnocodmm
n dbeMrHM3mMa, NoCcTynupyeT Takke MAel O 3aBUCMMOCTM YernoBeka OT CTepeoTUnoB, Bep-
6ann3oBaHHbIX B POAHOM £i3blke. [JaHHbI hakT 06 bACHAETCH HanMyMem B CO3HaHWM Yeno-
BEKa COBOKYMHOCTW TEKCTOB, KOTOPble ONpedensioT ero OTHOLIEHME K OeCTBUTENbHOCTU
1 noBegeHne, onocpeaoBaHHOE AUCKYPCUMBHOW NpakTukon [6; 7, 26].

YunTbiBas TOT pakT, 4TO 3a OCHOBY MOCTMOAEPHWUCTCKOro HanpasrneHus bepetcs
A3bIKOBas KOHUENUUs peansHocTu [3], uenbio reHaeponorum aBnseTca usydyeHme cnocobos
NPOSIBNEHMS KOHLEMNTOB «KEHCTBEHHOCTb» N «MY>XECTBEHHOCTb» B PasfIUYHbIX acnekTax
avckypca.  Pukcaums A3bIKOM Mona, ero akCMonorm4eckomn OLEeHKN B HAMBHOW KapTUHE MU-
pa, C TOYKM 3peHMs OOLEeCTBEHHOW 3HAYMMOCTW, B TOM 4ucne, NoaTBepXgaeT adeksart-
HOCTb MPUMEHEHNE NOHATUA «reHaep». [7, c. 23].

MN3yyeHne peknambl xapakTepusyeTcs pa3HOCTOPOHHOCTbIO NoAxodoB. K OCHOBHbIM
HanpaBneHusiM aHanu3a OTHOCHATCH: MapKeTUMHrOBble, COLMOMNOrMYeckue, CemMmoTuYeckme
W ncmxonorunyeckne napameTpbl. [aHHbii hakT 06bACHAETCA MHOroacneKTHOCTbI pekna-
Mbl, coyeTawlle B cebe Kak KOMMEPYEeCKUn M COLMONOrMYECKUN acneKTbl, MHCTPYMEHT
ybexpaeHus, Tak n nHdopMaumio CUrHndukaTMBoro xapakrepa. Llenb peknamHon gearens-
HOCTW — JOCTWKEHNE 9KOHOMUYECKMX pe3ynbTaTtoB — 00ycroBnmBaeT crneumduky peyesoi
KOMMYHUKaLWK, onpeaensiollei CMbICI BbiCKasbiBaHNA 1 ero Bepbanusaumio, 4To 1 ABNS-
eTcs 0OGBEKTOM U3YHEeHNs NIMHIBUCTUYECKOWN NparmaTtuku [8].

Onpegenstowasi pofb nparMaTuyeckoro haktopa 3akntoyaeTcsi B TOM, YTO OTNMYM-
TenbHOW YepTOW PEeKNaMHOro TeKCTa kak ocoborn hopmbl TEKCTa ABNSAETCH BbIOOP S3bIKOBbIX
cpencTs, obycrnoenmBatowmx 3PEKTMBHOCTbL M ONTUMarnbHOCTb BO3AENCTBUS Ha aapeca-
Ta [8]. K Hanbonee 3Ha4yMMbiM NapaMeTpam AaHHOIO BMAA OUCKYpCa OTHOCATCA cneayoLme
KOMMOHEHTBI:

a) npeAcTaBnsieMbli 0ObEKT (peknama ToBapa, KOMNaHuu, yCnyru u np.);

6) cdbepa npumeHeHns (koMMepyeckasi, coumanbHasi, nonMTuyeckas peknama);

B) peELMNMEHT (MaccoBbIi NOTPEOUTENb UMK Y3KUIA KPYT 9KCNEPTOB);

r) HocuTenb MHdOPMaLMK (NeyaTtb, TenesuaeHve, VIHTepHeT, HapyXHast pekramMa v np.);

4) cnocob Bo3gencTeusa (0b6pasHbii, accoumaTuBbii, NPEAMETHbBIA, SMOLIMOHANBHBIN,
pauvoHarnbHbIv 1 Np.);

€) cpeacTtBa BblpaxeHusl (MpsiMble, MHOCKa3aTerbHbIe, «MATKUE», «KEcTkme») [1;
9, c. 98].

Kak n B uenom ans TeKCTOB pasnuyHoOM TeMaTWKK, peknama KOCMeTU4eCKoW NpoayK-
UMM AN KeHLWMH, npeacTaBneHHas Ha ykasaHHblx camtax (https://www.corinedefarme.fr;
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https://www.bourjois.fr/products; https://www.perfumesclub.fr; https://www.marionnaud.fr),
BKIIIOHAET Kak obLume, Tak 1 cneuyuduyeckme nparmatmyeckme YyepTol. B cBsisu ¢ 3agavamu
nuccnefoBaHMs B AaHHOW CTaTbe aHanu3mpyroTCcs ABa acrnekTa: pedepeHT 1 agpecart.

Mcxopsa 3 Toro, YTO OCHOBHOW LIENblO peknambl SIBNSETCS NPOABUXKEHNE ToBapa Ha
pbIHKE 1 €ro AanbHenwas peanusauus, MHOOPMaLUOHHasA COCTaBNAOLLAs ABMSAETCA OOHOW
13 NPUOPUTETHBIX. YaCTHOCTb TEX UMM NHBIX NIEKCUKO-CEMAaHTUYECKNX IPYMM CyLeCTBUTEb-
HbIX, MpUNaraTenbHbIX U MarofioB 3aBUCUT OT peknamupyemMoro ToBapa. CoOTBETCTBEHHO,
B TeKCTax, NpeACcTaBNAlLUX apoMaTthbl U rTMrMeHnYeckne CpeacTa Ans KOXu, K kateropum
YACTOTHbIX OTHOCATCH fNlEeKCeMbI, HOMUHUPYIOLLME TOoBap:

— parfum, eau de parfum, eau de toilette, fragrance, odeur;

— le lait protecteur hydratation, gel-créme, soin anti-pollution.

Ons oboux BupoB peknam (B Gonbluen cTeneHw, NS TEKCTOB, PEKMamMupyroLLmMX
apomarTbl) XapakTepHbIM SBISETCS LUMPOKOE MCNOSMb30BaHUE S3bIKOBbIX €AVMHULL, CMYyXaLLmX
0N HOMWHaUWW VHIPEeOUEHTOB, OTHOCALUMXCS K CrefylowuM JEKCUMKO-CEMaHTUYECKUM
rpynnam:

— dpykThI: fruits, m. juteux, mandarine, f., baie f., framboise f., gingembre m., praline,
f.uodp.;

— pacTteHusa: sauge m., patchouli, m.;

— uertsbl: fleur f., Jasmin m., Rose f., muguet m., fleurs de Pécher;

— aepesbs: bois m., de santal;

— cMellaHHble rpynnbl onpegenenuit: floral et fruité, notes d'amande, de jasmine, de
jacaranda et de vanilla, de Jasmin et de musc, fleuries, fruitées, poudrées et ambrées.

CeMaHTuMKa rnaronbHbIX KOMMOHEHTOB B GOnbLUE CTENeHN BapbUpyeTCHa B 3aBUCK-
MOCTU OT pedepeHTa. Tak, B TEKCTax, PeKNnaMupyrLLNX OYULLaKLLNE KOCMETUYECKUE TO-
Bapbl, NpegnonaramLime pusnmyeckoe BO30encTBme, YaCTOTHOCTBIO XapaKTepusyTCs:

— [MaronbHbIE KOMMOHEHTLI, 0603HavalLWwmne KOHKpPEeTHble OEeNCTBMSA, npuBogsLimne
K MONOXNTENbHOMY 3pekTy U BbINOMHSALINE apryMeHTUpYIOLWYo dYHKUUO: protéger,
rafraichir, illuminer, apaiser, hydrater, enrichir, nettoyer: «Une formule enrichie en extrait
naturel de fleur de Pivoine, qui illumine, apaise et protége la peau»; «La Brume de soin anti-
pollution Détox, enrichi en extrait de feuilles de Verveine BIO et en extrait de fleurs de
Pécher, hydrate la peau tout en la protégeanty;

— OOHOCOCTaBHbIE MMaronbHble Npeanoxenns: «Protege contre les effets néfastes de
la pollution pour une peau protégée et détoxifiée»; «Nettoie tout en douceury;

— ogHopoaHble ckasyemble: «Rafraichit, illumine et protége la peau».

[na TekcToB, peknamupyrowmx apomarbl, CO3AaloWMX YYBCTBEHHbIN 3deKT,
HaobOoPOT, K KaTeropmm peneBaHTHbIX OTHOCATCS CreayroLimne NpusHaKku:

—4aCTOTHOCTb MMEHHbIX KOMMOHEHTOB;

— 3HauUTENbHOE KOMMYECTBO HOMMHATMBHBLIX Npeanoxenun («Un flacon tout en rondeur
dans un étui élégant et intemporel»), xapakTepusyoLMXCsl, B TOM 4YMCIe, MPOTSHKEHHOCTHIO
W BbINOMHSOWLMX  Pa3bsICHUTENBHYI, WH(OPMATUMBHYID U apryMEHTUPYIOLLYID  (OYHKLMK:
«Un parfum floral et fruité avec des facettes pétillantes de framboise et de fleur de
gingembre, qui rencontre la sensualité lumineuse du bois de santal rose pour une
déclaration de féminité audacieusex;

— UCMoONb30oBaHWE [NarofioB, MMeKLWMUX abcTpakTHoe 3HadeHue: étre révélé,
symboliser u dp. : «Un bouquet floral plein d’aura et de lumiére ou le mariage du Jasmin et
de la Rose s’harmonise avec délicatesse aux notes citronnées et musquéesy;

— YacTOTHOCTb OMnpeaeneHuii B LENOM U Ux ynoTpebneHme B yHKUUN OOQHOPOAHbIX
uneHoB npeanoxenusa: «Un parfum qui symbolise I'émotion du premier baiser, sensuel et
inoubliable»;

— Hanuyne napuennsauuy, npefarwllen NpeasiokeHNo 3KCMPECCUBHBIN XapaKTep:
«Découvrez la féminité exaltée a travers I'Eau de Toilette Clin d'CEil Passionnée ; sensuelle
et provocantex.

CvMnNTOMaTUYHLIM ABMSETCA TOT (hakT, YTO peknamMupyemble TOBapbl BbICTYNawT
B Ka4yecTBe CyObEKTOB OENCTBUS, T.€. B TEKCTAX aHanM3upyemon TeMaTuku UMeeT Mecto onu-
LieTBOPEHME HeoYLLIEBNEHHbIX NPEAMETOB, YTO B LIENTIOM CBOWCTBEHHO AAHHOMY TNy AMCKypca
[2]: «L'eau de toilette Hypnotic Poison ne se porte pas : c'est elle qui habille la femme de son
parfum sensuel aux notes d'amande, de jasmin Sambac, de jacaranda et de vanille».

Peknama He TonbKoO nepenaét nHopmaumio 0 ToBapax U ycnyrax, HO U TpaHCnupy-
eT 0bpasupbl Kak MY>XCKOTO, TaK U XXEHCKOro NoBeAeHUsl, CO3HATENbHO Unn 6eccosHaTenbHO
BOCNPOU3BOAVMbIE B ONPEAEeNneHHbIX XU3HEHHbIX cuTyaumsax [4, c. 107; 13]. Takum obpa-
30M, [aHHbIA ONCKYPC paccMaTpUBAETCS Kak TEKCT MacCOBOW KynbTypbl, SIBMIEHUE COLMO-
KyNnbTypHOro nrnaHa, oopMupyloLLlee U CTaHAapTU3UpYHOLLLEe Kak MacCoBOE CO3HaHue, Tak
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M CO3HaHWE KOHKpeTHOro uHamemaa [2]. B cBasu ¢ aTum chaktop agpecata sBNsSieTCs O4HUM
M3 OCHOBHbIX. Kak nokasblBalT UCCnefoBaHUs XEHCKMX >XypHamnoB, oTpaxatowmx u dop-
MUPYHOLLNX OBMNK COBPEMEHHOW XEHLLMHBI, B peKNamHbIX TEKCTax He TONbKO UCMOMb3yHTCA
OLMHaKOBble CLieHapun 1 peyeBble MOBEOEHWsl, HO U CO3[alTCA CTePeoTUNHble obpasbl
XEeHLWMHbI [2].

PacnpocTpaHéHHON cuMTaeTCsl TOUKa 3peHusi, COrMacHoO KOTOPOK B pekrname Bepba-
NN3yOTCA crneayowme obpasbl COBPEMEHHOM XKEHLLMHbI: MONoAast XEHLWMHA, XeHa, MaTb,
AoMoxo3anKa, Aenosas xeHwuHa [5, c. 58; 13]. K BbiweykaszaHHOMY 006aBnsOTCA Takke
Takue napameTpbl, Kak npuBrekatensHas, n3banoBaHHas, NerkombiCrieHHas, YyBCTBEHHAA
W cekcanunbHas, akTuBHas 1 cesobogHas [2].

Ona ynyyweHns BOCNPUATUSA U 3akpenneHus MHopMauuu B NamaTv peumnueHTta
B peKrname NoAAepKMBaKTCS MU UCKYCCTBEHHO CO3[AlTCS «KMULLIMPOBaHHble 0bpasbl unm
KEe UMUOXKW», MPUBIEKATENbHOCTb KOTOPbIX CMocoGCTBYeT BOCTpebGoBaHHOCTM ToBapa.
B 3apaun nmugxka BXxoauT 3agaHue onpefenéHHON YCTaHOBKU U perynupoBaHue OTHOLUe-
HWS Yenoseka K BocnpuHuMaemomy [10].

B Tectax, peknamupylowmx apomatbl, BepbanusmpyeTcs, npexae Bcero, Tpagumum-
OHHasi YyepTa >XXeHcKoro obpasa — XEHCTBEHHOCTb, aCCOLIMMPYIOLLIAACS C MNCUXONOrMYeCKUMn
XapakTepucTMkamm, NpuUnmucbiBaeMbiMU XEHLLUMHAM, YTO AOKa3blBaeTCsl YaCTOTHOCTbIO NekK-
ceMmbl féminité. IMeHHO OaHHbIA acnekT NpeAcTaeT Kak NpMOpUTETHLIN cnocob npueneve-
HUS BHVMMaHWs, a, CnefoBaTerbHO, MaHWMYNMPOBaHWUS XXEHCKMM CO3HaHWMEM, B KOTOPOM
W 3akrnovaeTca yHKUMs peknamel [1; 9].

OaHMM 13 NprMémMoB BO3OeNCTBMSA Ha obOLLEeCTBEHHOE CO3HaHMe, CpeacTBoOM Bepba-
nn3aummn yka3aHHOro Bbille KavyecTBa SIBNSETCS O4YXOTBOPEHWE NpeaMETOB MaTepuarbHO-
ro mupa: eMUHHOCTb, NpUNMUCbIBAaeMasi apomaty, HENoCpeaCTBEHHO NepeaaéTcs Ha XKeH-
Ckuii obpas M BOCMPUHMMAaETCS Kak KayeCTBO, MOAYEPKMBAIOLLEe, TPaHCMUPYOLLee XeH-
cTBeHHoCTb: «Une fragrance jeune, élégante, fraiche et naturelle, sans perdre une once de
féminité».

B aHanusmpyembix TekcTax npeacraBneH Habop CBOWCTB, TPAAMLMOHHO CBA3aHHbIX
C MOHATUEM «(DEMMHHOCTbY, OOKa3aTeslbCTBOM Yero SIBMSieTCA YaCTOTHOCTb JIEeKCEM, aK-
LEHTUPYIOLWMX [OOCTOMHCTBA peKNnaMvMpyeMblX TOBaApOB, anenfvpyroLwmx K npyuernekarenb-
HbIM CTOpPOHaM XEHCKOro obpasa, Hanpumep:

— BHeLWHsasA KpacoTta: charme, m ., beauty: «RiRi by Rihanna est une mélodie florale
pleine de charme aux notes féminines, malicieuses et sensuellesy;

— YyBCTBEHHOCTb: Sensualité, tendresse,f.: «Une fragrance d’une grande sensualité
qui révéle un parfum chic et classique»;

— cobnasHutensHocTk: «Un hymne a la séduction et a I'audace» v gp.

3HauMMmyl0 ponb UrparT Cepvu npunaraTenbHbIX, aCCOLMUPYIOLLNXCS C MOHATUEM
«KEHCTBEHHOCTb», ynoTpebnsembix Npy o4HOM cyllecTBuTenbHoOM: «Découvrez la féminité
exaltée a travers I'Eau de Toilette Clin d'CEil Passionnée; sensuelle et provocante».

B psige cnyyaeB npunaratenbHble OLLEHOYHOTO 3HAYEHUSI XapakTepuayTCs aHTOHM-
MWYHOCTbIO CEMAHTUKN U TPAHCIMPYHOT MOEH HEOOQHO3HAYHOCTU U MPOTUBOPEUYUBOCTM XKEH-
ckow HaTtypbl: «Une fleur rouge, simple et belle, fragile et forte, a Iimage de la femme qui
s'en empire.».

VMcnonb3ys cpenctBa MaHUMynsiLuMuW, peknama akueHTMpyeT UAEH YyAO4ENCTBEHHO-
CTM KOCMETUYECKNX CpeacTB, Grarogapsi MCNONb30BaHMIO MMEH U3BECTHbIX CKA304HbIX Nep-
CoHaxel 1 co3gaHuio atMocdepbl CKa3Ku:

— «Envole-toi vers le monde merveilleux de la Fée Clochette avec ce parfum
enchanté!»;

— «A la fois fleurie et fruitée, I'Eau de Toilette Fée Clochette est a Iimage de la plus
adorable des fées»;

— «Cette envolée gourmande d'agrumes et de fruits juteux fera voyager les enfants
dans un monde magique, plein de tendresse et d'aventures».

Takum obpasom, B AaHHOM paspsife pekrnaMHbIX TEKCTOB XapaKTepHbIMU SIBNSOTCS
cnepyoLwime nekcembl, HOMUHUPYIOLLME apoMaThbl UMK UX UHTPEeOUEHTbI:

— féminité, f. — Hanbonee YyacToTHas A3bIkoBas eanMHMLA;

— cywlectButenbHble: rondeur, f., douceur, f., tendresse, f., beauty, sensorialité, f.,
sensualité, f., charme, m., séduction f. v gp.;

— npunaratenebHble / npuwyactus: fragile et forte, délicate, sensuelle, enchanté,
adorable, tendre; exaltée, passionnée, provocante, chic et classique, féminines, malicieuses
et sensuelles, rouge, simple et belle, délicate, sensuelle et inattendue, jeune, élégante,
fraiche et naturelle, sensuel et inoubliable v ap.
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CvMnNTOMaTUYHBLIM SIBMSIETCS TOT hakT, YTO pekrnama pearvpyeT U NPOABUraeT reH-
OepHble U3MEHEHMS!, MPOUCXOAsLLME B COBPEMEHHOM OOLLECTBE, KacalLlimMecs aMaHcuna-
UMM KEHLUMHBI, TpaHcopMauum eé BHYTPEHHEro Mypa, U3MEHEHUSI cCoLMarnbHOro cTaTtyca.
[aHHoe sBneHve OOBLACHAETCA YaCTOTHOCTBIO NEeKceM, Bepbanuampyowmnx HoBbI 06pas3
cBOOOOHOM XeHWWHbI, Hanpumep: «Pierre Cardin le destine aux femmes libres et
insouciantes qui vivent pleinement chaque instant»; «Celle des belles histoires inoubliables
et de grands thémes universels : comme 'amour avec Amor Amor, la tendresse avec Anais
Anais, la volonté de changer le monde avec Noa, I'explosion de féminité, la déclaration
d'audace et d'indépendance avec Yes | Am».

PeknamHble TEKCTbl, OTHOCSLUMECS K YKa3aHHOW rpynne, MEIT psia cneundunyeckmx
npuaHakoB. Npexae Bcero, AaHHbIN aKT KacaeTcs YacTOTHOCTU fnekcembl femme B coye-
TaHWM co cnoBom libre, ero Npon3BoAHbIMU, CUHOHUMAaMUN UK BAN3KNUMK NO 3HAYEHMIO CrOo-
Bamu: «La femme Libre», «femmes libres et insouciantes», Hanpumep: « TOMMY GIRL de
Tommy Hilfiger est une fragrance pour ['été pétillante, optimiste, ayant sa propre
personnalité; congue pour les jeunes femmes modernes, sportives, intelligentes et indépen-
dantes, a I'esprit romantiquey.

[MpoBeAEHHbIM aHanM3 nNpakTUYeckoro mMartepuana noATBepXxaaeT uaek O TOM, YTO
peknamMHble TeKCTbl MOCTYNMPYHOT U MponaraHaAvPYT COBPEMEHHYH TPaKTOBKY MOHSATMS
«(PEMUHHOCTLY ¥ (DOPMUPYIOT HOBbLIN 06pa3 KeHLUMHbI, BbICTynatowen 3a csoboay, Kocmo-
NOMMTU3M M BO3MOXHOCTb XUTb coobpa3Ho cobcTBeHHbIM Bo3dpeHusam: «CK IN2U her de
Calvin Klein est une eau de toilette féminine, créée pour cette génération de jeunes pronant
leur liberté et exprimant leur caractere cosmopolite par tous les moyens».

INekcema féminité, f. 1 cemaHTMYeCKn CBSI3aHHblE C HEW MMeHa CyLlecTBUTESbHbIe
W npunaratenbHble YCTynarT MEecTo ApYruM paspsiiaam Nekcuku. B kaTeropuo 4acToTHbIX,
KpoMme nekcemsl liberté, f., BXOAAT A3bIKOBbIE €4UHMLbI, OTHOCSALLMECH K Pa3NUYHbIM KaTero-
puanbHbIM Krnaccam, OTpaXkatoLlMe aKTUBHYHO XU3HEHHYIO MO3ULMI0 COBPEMEHHOW JKEHLLU-
Hbl, a B pAde criydaeB — €€ BOMHCTBEHHbIN ayX:

— «Une liberté brilante. Sans compromis. Sans limite».

— «Audacieuse, elle puise au fond d'elle une force subversive et puissante pour crier
sa liberté».

— «Cette fragrance incarne un nouveau modéle de féminité conquéranter.

— «Une intensité florale ardente pour une femme a la liberté rugissante qui vit selon
ses instinctsy.

— «Pierre Cardin le destine aux femmes libres et insouciantes qui vivent pleinement
chaque instant».

— «La femme Libre déchaine ses instincts...», «La femme Libre déchaine ses
instincts les plus brdlants».

Takum obpasom, peknama nofaaepXuMBaeT M nponaraHavMpyeT obpa3 He3aBUCUMON,
CMEIOo, CAMOCTOSITENBHON >KEHLUMHbBI, aKTMBHO XUBYLLEN B COOTBETCTBMM C IYXOM BpeEMe-
HM U CO CBOMMM COBCTBEHHBIMU UHCTUHKTAMMU.

O6LWKMM ans ykasaHHbIX TUMOB TEKCTOB SIBMSIETCS LUMPOKOE MCMONb30BaHWE Cyllle-
CTBUTENbHbIX, KAYECTBEHHbIX NpunaraTenbHbIX U FNaronos, COAepXKaLLMX B CBOEN CEMaHTU-
Ke MPU3HaK NoNoXUTENbHOW OLEHKN. JIeKceMbl, XxapaKkTepuayLmMecs AaHHbIM HarnpaBneHu-
€M KOHHOTauuW, co3gatT aTMocdepy NonHoro 6narononyymsl, BHyLLAT MOEK O TOM, YTO
MCMNONb30BaHME PEeKNaMnpyemMoro ToBapa NpUBOAUT XKEHLUUHY K OLlyLleHnio abcomntoTHoro
cuyacTbs: «Elle est dédiée a la femme heureuse, qui irradie de bonheur, une femme vivant
chaque moment avec passion et le rendant inoubliable, une femme vive et malicieuse, qui
nous régale de son grand sens de I'humour ou qu’elle aille».

[ns o6onx TMNOB TEKCTOB, PEKNaMUPYHOLLMX KOCMETUYECKME TOBapbl ANS KEeHLUUH,
XapaKTepHbIM SIBMSIETCS Hanuume Nnpu3HakoB, CBOMCTBEHHbIX pekname B uenom. K Hum oT-
HOCWTCSl LUMPOKOE MCMonb3oBaHue dpaHLy3CKMX U MHOCTPaHHbIX UMeH cOBCTBEHHbIX, 060-
3HaYaLLMX Ha3BaHUS:

a) pyxoB: Amor Amor; Noa; Anais Anais (ppaHuy3sckun gom mogpl Cacharel);
VOCE VIVA (umanbsiHckul 6peHd om Valentino); RiRi by Rihanna (nponssogutens CLUA);

0) un3BeCTHbIX (PpaHUY3CKMX W UHOCTPaHHbIX npowusBoautenen: Valentino
(wTanbaHcKkU MoaHbI aom); Calvin Klein (amepukaHckuin MoaHeln 6peHn), Pierre Cardin
(dbpaHuy3ckuin JoM Moapbl).

XapakTepHbIM Takke SBNseTcs:

— HanucaHue UMEH HapwuuaTenbHbIX (Ha3BaHWI pacTeHuin) ¢ Gonbluon GykBbl: Piv-
oine; fleurs de Pécher; Jasmin, Rose: «Une formule enrichie en extrait naturel de fleur de
Pivoine, qui illumine, apaise et protege la peau»; «La Brume de soin anti-pollution Détox,
enrichi en extrait de feuilles de Verveine BIO et en extrait de fleurs de Pécher, hydrate la
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peau tout en la protégeant»; «Un bouquet floral plein d’aura et de lumiére ou le mariage du
Jasmin et de la Rose s'harmonise avec délicatesse aux notes citronnées et muscées»;
«Le lait velouté pour le corps aux notes de Jasmin et de musc s'applique comme une
caresse sur la peau telle une caresse parfuméey;

— LUMPOKOE MCNOMb30BaHNE aHrMMLM3MOB, Kak B Ha3BaHuUAX 6peHaoB, Tak 1 B CaMux
peknamHbIX TEKCTax, B TOM 4ucre peknamupyowmnx dpaHuysckux npoussogutenen: Yes /
Am; Fabulous (cbpaHuysckuii gom moabl Cacharel); Hypnotic Poison (Christian Dior);

— HanucaHue crnoB 3arnaBHbiMu OykBamu: TOMMY GIRL de Tommy Hilfiger; Clin
d'CEil: «Découvrez la féminité exaltée a travers I'Eau de Toilette Clin d'CEil Passionnée;
sensuelle et provocantey;

— KOMOVHUpOBaHNE OAHOBPEMEHHO Pa3nUYHbIX CPEACTB: A3bIKOBbIX eAnHUY, Lundp,
abbpesnaTyp, nekceM pPaHUy3CKOro W aHrnunuckoro AsbikoB: «Le lait protecteur
hydratation+ SPF30 est une formule 100 % Clean beauty!»; CK IN2U her de Calvin Klein;
SPF30; «Un smoky eyes en un clin d'oeil?»; «Bourjois présente le dernier mascara de la
famille des Twist Up: le mascara Twist Extréme Fiber pour sublimer votre regard avec un
volume intense, une longueur infinie et une courbure parfaite».

lMpoBeaéHHbIN aHanu3 nokasbliBaeT, YTO B TeKcTax (paHUy3CKOW WHTEepHeT-
peknamMbl, NpoABUratoLLen KOCMeTUYeCKne ToBapbl ANs XEHLUMH, NoTeHUManbHbIn noTpedu-
Tenb He auddepeHumpyeTcs No counanbHOMY, NpodeccmoHanbHoOMy, BO3pacTHOMY Mpu-
3HaKaM unu kakomy-nm6o gpyromy Tuny. OCHOBHbIM agpecaToM peknaMmvMpyemoro ToBapa
SIBMAETCA COBPEMEHHas eHLuHa, obpa3 KOTOpOW He npeacTaBnAeTCd OOHO3HAYHbIM
W OHOPOAHbIM, @ COBMeELLaeT B cebe Kak TpaauMUMOHHbIE YepThbl (MArKOCTb, O4apoBaHue,
HEXHOCTb, XEHCTBEHHOCTb, COBNasHUTENBHOCTL), TaK U LeneycTpemMrieHHocTb, cBoboao-
nobue N akTUBHYIO XXU3HEHHYIO MO3NLMI0, CBOWCTBEHHbIE COBPEMEHHOW XEHLUUHE B LIENOM.
B cBA3n ¢ aTMMm cneundmka NekCnko-ceMaHTUYECKOro acnekTa peknamHbIX TEKCTOB 3aBUCUT
He TONbKO OT pedepeHTa, HO U OT KyNbTUBUPYEMOrO XEHCKOro obpasa. AHanmsupyemble
TEKCTbl XapaKTepuayrTCs YaCTOTHOCTBIO CTUMNMCTUYECKN MapKMpOBaHHOW NeKcukn, obpas-
HOCTbIO M MO3TUYHOCTbLIO, 3M(PATUYECKUM CUHTAKCMCOM, HarM4MeM WHOCTPAHHOW NEKCUKU,
B YACTHOCTM, aHIMULUU3MOB, UCMOMb30BaHWEM pPasnuyHbIX rpadmyecknx cnocoboB Hanuca-
HMS, TO eCTb COYEeTaHMEM KaK crneumduyeckmx Npu3HakoB, Tak M OOLUMX, CBOMCTBEHHbIX
peknamMHoOMy OUCKYPCY B LIETIOM.
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COXPAHEHME OCOBEHHOCTEN MO3TUYECKOIO A3bIKA B NEPEBOAE

CeewHukoea MapuHa WUnbuHu4Ha, kaHOuOam nedaz2o2uyecKux Hayk, OouyeHm,
AcmpaxaHckull e2ocydapcmeeHHbIl  yHugsepcumem, 414056, Poccusi, e. AcmpaxaHb,
yn. Tamuwesa, 20a, msveshnikva@rambler.ru

MoaTnyeckuii S3bIk NOHOro aBTopa HeNMOBTOPUM U cBoeobpaseH. MNepeBod NoaTnye-
CKMX MPON3BEAEHUIA MHOTMX PYCCKMX (M HEe TONbKO PYCCKMX) MO3ITOB BbI3blBAET ONpeaenéH-
Hble TpyAHocTuW. MNoatnyecknii a3bik U.A. ByHnHa umeet cBou ocobeHHocTw. [ins nepeBoaa
MO3TUYECKMX MPOM3BEOEHUIN HEOOXOANMO pacCMOTpeTb OCOBEHHOCTU ero NUPUKK U TPyAa-
HOCTU, C KOTOPbIMU CTarnkvBaeTCs MepeBOAYMK MpU nepedade TekcTa Ha APYron S3bik.
B yacTtHoCTW, Npu nepeBoae Ha hpaHLy3CKUA A3bIK HAAO0 YYUTbIBaTb CYLLECTBEHHYIO pPa3Hu-
Ly B pOHETM4ECKOM, NEKCUYECKOM M rpaMmaTnyeckoM odOpMIeHUN TekcTa 1M3-3a pacxox-
OEHVWA B cMCTeMax PYyCcCKOro M hpaHLy3CKOro A3bIkOB. [MaBHbI MPUHLMN OpraHv3aumm
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