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AKTYyanbHOCTb UCCIE[0BaHUs OOBbACHAETCS MHTEPECOM, NPOSIBMSEMbIM K:

- reHaepHo NnpobnemaTtuke Co CTOPOHbI Pa3NYHbIX HAay4HbIX HanpaBneHu;

- U3y4YEHW0 MNparMaTU4ecKkMxX acrneKkToB B JIMHIBUCTUKE WM WX HEOQOCTATOYHOW W3YYEHHOCTbHO,
B 4YaCTHOCTM, B obnactu peknamsbl [11, ¢. 107];

- A3bIKOBLIM acnekTam AaHHOro Buaa auckypcea [7].

COOTHOLLEHMWE NOHSATUI 2epdep W 1071 OTHOCUTCS K KaTEropumn AUCKYCCUOHHBIX NPoGnem mexauc-
LUMNIIMHAPHOro XapakTepa, B CBA3U C YeM He XapaKTepu3yeTcsi O4HO3HaYHOCTbIO pelleHusi. B naHHomn
paboTe NOHMMaHWe reHaepHoro NoAxoAa K UCCNefoBaHUsIM NpeanonaraeT TPakTOBKY Nofa Kak COBO-
KYNMHOCTW ABYX acnekToB: buornornyeckoro (sexsus) u counansHoro nomnos (gender) [9, c. 22]. Pacnpo-
CTpaHeHue Ha 3anage NOCTMOAEPHUCTCKONM chunocodmm n emmHnama, croco6cTBOBanM BO3HUKHOBE-
HUIO reHOEepHbIX UCCNEAOBaHUA, MOCTYNMPYIOLWNX MOEK 3aBUCUMOCTM YenoBeka oT Bepbanun3oBaHHbIX
B 53blKe CTEPEOTUNOB, OOBSACHSIEMbIX HarMYMEM B YEMNOBEYECKOM CO3HaHWM Habopa TEKCToB, onpeae-
NSAWMX NOBEAEHME U OTHOLIEHWE UHAMBUAA K AENCTBUTENBHOCTU NOCPEACTBOM AUCKYPCUBHBLIX Npak-
TvK [5], [6, 26]. Ucxoga n3 TOro, YTO B OCHOBE MOCTMOAEPHUCTCKOrO HanpaBIieHUst NEXUT A3blkoBas
KOHLeNuusa peanbHOCTH [3], Lenbtko reHaeponorum siBNAeTcs BbisiBNeHne n dmkcaymsa cnocobos Bepba-
NM3aummn NOHSATUIA «KEHCTBEHHOCTbY» U «MY>XECTBEHHOCTb» B Pa3fnnyHbIX BUAAX AUCKypca.
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A3bIKO3HaHUe

MHoroacnekTHbIi xapakTep peknambl rnpegnonaraeT pasHOCTOPOHHUE MOAXOAbl K ee u3yye-
HUIO, BKMOYalolMe cregylolive napaMeTpbl: KOMMEPYECKUA, COLMONOTrMYeckuin, WHdOopMaLlmnio
CUrHUMKATMBHOrO MnaHa, MHCTPYMEHT ybexaeHus. Cneunduka peyeBon KOMMyHUKaLMK, onpeae-
NSLWas CMbICNIOBOA UM (hopManbHbI acnekTbl BbiCKa3biBaHUS, 0OyCcrioBneHa uUenbl peknamHon
AEeATeNbHOCTW, 3aKMNioyaroLLlencs B AOCTUXKEHNN IKOHOMUYECKUX Pe3yrnbTaToB, YTO M ABNSETCS 00b-
€KTOM M3YyYeHUs NNMHIBUCTUYECKOW nparMaTukn. 3Ha4MMoCTb NparMaTuyeckoro haktopa oobAcHAeT-
csl Tem, 4YTo 3adp(peKTUBHOCTL peknambl 06ycrnoBneHa BbIGOPOM S3bIKOBbIX CpeAcTB, obecneymBato-
LLIMX ONTUMAarnbHOCTb N 3PMEKTUBHOCTL BO3AENCTBUA Ha peuunnueHTa [7].

K 3HausMbIM napameTpam AaHHOro BuAa AUCKYpCa OTHOCATCH CReaylolne KOMMOHEHTbI: npen-
cTaBnseMbli 06beKT, cdepa NPUMEHEHUS, PELMNNEHT, HOCUTENb MHOPMaLMK, cnocob BO3OENCTBUS,
cpencTBa BblpaxeHus [8, c. 98], [1]. Peknama KOCMETUYECKON NPOAYKLUM OISt MY>XKUMH, NpeacTaBneHHasn
Ha yKa3aHHbIX HWXe calTax, Kak M B LIeIOM, TEKCTbl pasnun4yHON TeMaTuku, BKIOYaeT Kak oblume, Tak
1 cneundmyeckne nparmatnyeckme 4epThbl. Lienbio gaHHOro nccnenoBaHnsa SBNAETCS aHanma cneundukm
Bepbanusauum pedepeHTa 1 agpecara.

B cBA3M C TeM, YTO OCHOBHbIM Ha3Ha4YeHWeM peknambl SBNAETCS MPOABMXKEHWE U peanu3auus
ToBapa, NHhopMaLMOHHas COCTaBNsoLas ABNSETCA NPUOPUTETHLIM acrnekToM AaHHOro BUAa ANCKYP-
ca. YacTHOCTb NEKCUKO-CEeMaHTUYECKUX TPy, MPUCYTCTBYIOLMX B @aHanNmu3nMpyembix TEKCTax 1 OTHOCS-
LLMXCS K pasfMyHbIM Y4acTsM peyun, HaxoAuTCA B HEMocpeACTBEHHOW CBSA3U C peknaMmupyembiM ToBa-
pom. COOTBETCTBEHHO, peneBaHTHLIMU ANt TEKCTOB aHanmn3nupyemMon TemMaTuku, SBRSITCS CEMaHTuy e-
CKue paspsiabl CIOB, HOMUHUPYIOLLMX:

- peknamupyemblii TOBap U ero pasHOBWAHOCTW, YacTo NpeAcTaBrneHHble C 3arnaBHoN GykBbl: Le
Parfum , 'Eau de Toilette, Eau de Parfum, fragrance, note;

- HasBaHus ToBapa:Acqua Di Gio Profumo, L'HOMME, Guerlain Homme, LA

NUIT DE L’HOMME, Y u dp.

- HasBaHue npounsBoauTens: Yves Saint Laurent, Versace, MAUBOUSSI;

- IHrPEAMEHTbI, NpeAcTaBneHHbIe CIeAyoLWUMU NEKCUKO-CEMaHTUYECKUMU rpynnamu:

- nepesbs: santal,m; olivier, m; agrumes, m pl; cedre, m; cyprés, m; pin, m,

- NPSIHOCTU, NOMyYeHHbIe N3 BHYTPEHHEW KOPbl HECKOMbKUX BUAOB AepeBbeB: cannelle,f,

- dpyKTBl: pOomme, f, mandarine , f;

- pacteHusi.patchouli, m., menthe, f;

- oBowwn: Poivre noir;

- usetbl: fleur, f;Iris,m; romarin, m; lavande, f; géranium, m; rose, f; tubéreuse, f.

- pacTuTenbHble BewecTBa: musc, m; galbanum, m;

Ponb yka3aHHbIX NEKCEM He OrpaHUuYMBaEeTCs YMCTO MHPOpPMaTUBHOWM dyHKUMen. CoBpeMeHHas
peknama He BbINOMHAET WUCKMYUTENbHO KOMMEpYeckue YCnyru, 3akmiovalolmecs B MpOABMKEHUN
TOBapa Ha pbIHKe, HO 1 y4YacTByeT B hopMupoBaHUM 06nnka 1 MeHTanuTeTa COBPEMEHHOIO YernoBeka,
TpaHcnmpysi obpasLibl MY>KCKOro 1 XEHCKOro NoBeAEeHUsi, Co3HaTeNbHO unu 6ecco3HaTernlbHO BOCMpon3-
BOAMMbIE B PasfiMYHbIX XMU3HEHHbIX cuTyaumsax [13], [4, c. 107]. Takum obpa3om, AaHHbIN OUCKYpC
npeacTaBnsieT cobor TEKCT MaccoBOW KynbTypbl, (DEHOMEH COLMOKYIbTYPHOrO NnaHa, opmupytowui
1 CTaHOapTU3NPYIOLIMIA KaKk CO3HaHWE KOHKPETHOro MHAMBMAA, Tak HaceneHus B uenom [2]. Takum o6-
pasom, hakTop agpecaTa OTHOCUTCS K OAHOMY U3 OCHOBOMOMaratoLLnX.

B cBsi3n co ckaszaHHbIM Bbllle, BCE OCODEHHOCTN NEKCUKO-CEMAaHTUYECKOr0 M CUHTaKCU4eCKoro
nnaHa HanpasneHbl Ha AOCTUXKEHNE NeprioKyTUBHOro adpdekTa, Lenbio KOTOPOoro siBASeTCS He NpoCcTo
NOHUMaHWe peUnnMeHToOM CMbICNa BbICKa3biBaHWs, HO U BO34ENCTBME Ha Hero 1 pesynbTaThbl.

Tak, crneundunyeckolr O0COBEHHOCTbIO CEMaHTUYECKOro MnaHa pekrnamMbl MYXCKOW KOCMETUKU
SABNSETCA: AOMWHMPOBaHME nekcembl bois, m. U ee npou3BoaHbix: “La fragrance boisée”; “des
ingrédients boisés”.

Kak cBupetenbCcTByeT caMO COAep)KaHWe aHanuanpyemblX TEKCTOB, AaHHbIN UHIPEAUNEHT, SBNs-
eTcs 6a30BbIM KOMNOHEHTOM (“la note de base”) UMEHHOrO MYXXCKOro apomara, 4To JoKa3blBaeTcsl Ya-
CTOTHOCTbIO ynoTpebreHust ykasaHHbIX NeKCeM B codeTaHuu co criogamu masculin(e), masculinité, f,
essences masculines ,virilité f, viril(e):

“Le tendre accord bois-ambré de la note de base apporte la touche finale a cet aprés-rasage trées
profond et doux”.

“La fragrance boisée aromatique, Acqua Di Gio Profumo est profonde, sophistiquée
et intensément masculine”.

[Mpn aTOM, ApeBecHble apomaThl, Takxe Kak 1 3anax nasaHbl, NPenogHOCATCS Kak :

- «4UCTO MYyXckue» / “purement masculin”, Hocutenu «6e3rpaHnYHOM MackyrnMHHOCTUY / “ mascu-
linité intemporelle”:

“Une fragrance mélangeant la puissance de l'eau avec la texture délicate du bois, invitant a la
découverte de la masculinité intemporelle” “...la lavande, un ingrédient typiquement masculin...”

- BOMJIOLLEHNE onpeaerneHHbIX YenoBeYecknx KayecTs, HanpumMep,

6naropoacTsa, NpucBavBaemMoro B pekname ayxos Eros Flame 3anaxy kegpa, caHOanoBoro fe-
peBa, XBOWHbLIM (COCHe, KMnapucy) u UMTpycoBbiM AepeBbam: “Eros Flame de Versace est un parfum
boisé aromatique purement masculin caractérisé par des notes de bois les plus nobles comme le cédre
ou le bois de santal ou des coniféeres comme le pin ou le cyprés, mélangées a des notes d'agrumes
ou aromatiques”.
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Mpesa MackynMHHOCTU NOAYEPKNBAETCA YaCTOTHOCTbLIO:

- Hape4yuin, CnocobCTBYIOLIMX YCUNEHUIO Npomu3BoanMoro adpdekta, Hanpumep: “Acqua D iGio
Profumo est ... infensément masculine”;

“Patchouli et cedre sont magnifiés dans une composition résolument masculine”.

- npunaraTernbHbiX B CPaBHUTENbHOW U NPEBOCXOAHOM CTENEHU:

“Plus puissante, plus riche et plus voluptueuse encore, la fragrance dévoile par son intensité
boisée des aspects inédits de la personnalité de 'homme Encre Noire... Viril et sensuel”.

BmecTe ¢ Tem, CMMNTOMaTUYHBIM SIBNAETCH TOT aKT, YTO B peKaMHbIX TEKCTax AaHHOW TemaTu-
KM WAes MacKynMHHOCTM OrpaHuMuYMBaeTcs WCnonb3oBaHWeM nekcem masculin(e), masculinité, f,
essences masculines, viril(le)/virilité, f, homme , m. Bepbanusaumsa gpyrux TpaguLMOHHO MYXCKUX Ka-
YeCcTB He ABnseTcs TUNuYHOW. K kaTteropmm peakmx OTHOCSATCS KOHTEKCTbI, peknamupylowme, Hanpu-
Mep, VA CUMbl UK BRacTu, NPUNMCLIBAEMON peknaMmmpyemMbliM apoMartam:

“Y est moderne, intense et électrique comme une expression de pouvoir», explique-t-il’;
«La Masculinité selon MAUBOUSSIN est un mélange subtil entre la puissance et I'expression sensible
des émotions”.

HaobopoT, xapakTepHoi YepTol TpaHCIIMPYEMOro 0bninka COBPEMEHHOMO MYXXYWHbI SIBMIAETCS ero
HEOAHO3Ha4YHOCTb U NPUCBauBaHWE KayecTB, OObIYHO TPAKTyeMbIX HE TOMbKO KaK MYXCKWe, HO U Kak
XeHckue. Hanpumep, cekcyanbHOCTb/CO6Na3HUTENbHOCTb, TPAAULIMOHHO MPUMNMCHIBAEMble XEHLLMHE,
NpenofHOCATCA Kak HOBOEe MpOosiIBNEHNe MyXeCTBeHHOCTU — “une virilité nouvelle”, “la nouvelle facette
de la masculinité”, 4TO BbIpaXKaeTcs B YaCTOTHOCTU NEKCEeM COOTBETCTBYIOLLEN CEMaHTUKU: Saxy,
séduction, séduire, Eros:

“‘MAUBOUSSIN séduit en revendiquant une virilité nouvelle”;

“Le résultat est Sexy, impertinent et branché”;

“La nouvelle facette de la masculinité Yves Saint Laurent : Le Parfum,

quintessence de la séduction’;

“Eros Flame de Versace est un parfum boisé aromatique purement masculin ...”.

Wpesa niobBum 1 cTpacTu, TPaANLMOHHO NPUCYTCTBYIOLLAA B TEKCTax (heMUHHOWN HanpaBneHHOCTH,
TakXe Haxo4uT OTpaxeHne B faHHOM ANCKYPCe U acCoLMUmMpyeTcs C :

- pacTeHuamu: menthe, f;

- uBeTamu: rose , f; tubéreuse, f;

- pacTUTEnbHBLIMU BelllecTBaMu: seve, f; galbanum, m; musc, m.

HecmoTps Ha To, YTO po3a SABMSAETCS TUMNYHO XKEHCKMM LIBETKOM M apoMaTtoMm, U pedKo BXOAWUT
B COCTaB MYXCKUX KOCMETUYECKUX TOBApOB, B YKa3aHHOM HUXe TeKCTe peknambl Ans MYXYUH UMEHHO
OHa NpenofHOCUTCS Kak cuMBon no6Bu u ctpactu: “3 Fleurs — Un fleuri flamboyant. 3 Fleurs raconte
une histoire tissée avec les fils de I'amour tel qu'on le congoit dans les grandes civilisations. Les larmes
de séve verte du galbanum, une menthe croquante, une qualité de rose renversante, la blancheur
diaphane d'un jasmin sophistiqué et le caractére sauvage de la tubéreuse... Un vrai floral, tout en
pétales, renforcé par un cocktail de muscs blancs. 3 Fleurs — La rose ou I'amour passion”.

Opyrum cnocobom Bepbanu3aumm ykazaHHOro heHoMeHa SIBNSeTCs COBMELLEHNE B OAHOM U TOM
e TeKCTe NPOTMBOMONOXEHHbIX kadecTB. OOHUM M3 OCHOBHbIX CNIOCOOOB BbIPAXEHWUs AaHHOro siBne-
HYS IBNSIETCA YaCTOTHOCTb MMEHHBIX CMOB, UMEIOLLMX:

- aHTOHMMMYECKNE 3Ha4YeHusi, Hanpumep, “Fort et fragile”,“Viril et sensuel”, «Viril et raffiné”, “...la
puissance et I'expression sensible des émotions”:

“Fort et fragile a la fois, 'Thomme MAUBOUSSIN séduit en revendiquant une virilité nouvelle :
explorée tout en nuances et pleine d’émotions”;

“Plus puissante, plus riche et plus voluptueuse encore, la fragrance dévoile par son intensité
boisée des aspects inédits de la personnalité de 'homme Encre Noire... Viril et sensuel;

“Viril et raffiné, Absolument homme est un parfum d'exception”.

- NPOTUBOMNONOXHbIE 3HA4YEHUs, HE COBMECTMMbIE€ B OJHOM KOHTEKCTE, BblPaXXEHHbIE rlekcemMmamu,
ynotpebneHHbIMM B pyHKLMM OKClOMOpoHa: “image de luxure et de divinité”;

- Ka4ecTBa, NpUcBamBaloLLe MYXCKOMY apoMaTy TpaauLMOHHbIE NMPU3HAKN (DEMUHHOCTU U YyB-
CTBEHHOCTW, YTO [OKa3blBaeTCsi, B TOM 4uUCMe, WCMNOMb30BaHMEM B MYXKCKOW peKname eKceMbl
feminin(e):

“Son jus semblable a de l'or fondu, image de luxure et de divinité, vient contraster avec la
simplicité étonnante de son écrin transparent et délicat qui lui confere une douceur a la fois féminine et
sensuelle, a la quelle vient s’ajouter un bouchon en acier gris, essence méme de virilité et de
masculinité”.

OpHuM 13 cnocoboB BbipaXXeHUst UAEW COBMELLEHUsI NMPOTUBOMOMOXHOCTU SIBISIETCH Takxe 4va-
CTOTHOCTb fekceM, obo3Havarlmx ykasaHHoe noHsiTue: a la fois, un mélange, mélangé, un duo, allier,
Harnpumep:

“La Masculinité .... est un mélange subtil entre la puissance et I'expression sensible des
émotions”.

“Sa composition allie des notes fraiches a des notes viriles”.

Kak BMAHO 13 NpvBEAEHHBbIX NPUMEPOB, AN AaHHOro TUNa PeKnaMHblX TEKCTOB XapaKTepHO uc-
Nornb30BaHWE UMEHHbIX KOMMOHEHTOB B (PYHKLUWM TPOMOB, B LEEMOM CBOWCTBEHHbIX PEKNaMHOMY AuC-
Kypcy. Tak, kpome yka3daHHbIX Bbile nekceMm masculin(e), masculinité, f, essences masculines, viril(e)/
virilité, f, homme ,m B co4yeTaHun C pasnNUyHbLIMK cnocobamu HOMWHaLMM apomaTtoB ynoTpebnsTcs
npunaraTenbHble, OTHOCSALLMECS K KaTeropuv CroB, XapaKTepusylLlMx MopanbHO-3TUYEeckue wmu
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BHELLUHWE MPU3HaKyN YernoBeka BOOOLLEe U Takke BXOASLLME B NEKCMKO-CEMaHTMYeckoe nomne «emMuH-
HocTb». Hanpumep, npunararteneHble subtil n élégant codeTaloTca co crioBamu, 0603HavaloLLMMN:

a. Subtil:

- eMKOCTb: son écrin délicat;

- TeKcTypy: la texture délicate;

- apomar: un parfum délicat ;

6. Elégant:

- abcTpakTHOe noHATHE: une réinterprétation élégante;

- apomar: un parfum élégant;

- uBeT: un bleu marine élégante.

B Lenom gaHHOro poaa TeKCTbl HacbILEeHbl UIMEHHBIMU KOMMOHEHTaMW, 06 beaMHEHHbIMU ObLLen
CEMOIN «4yBCTBEHHOE BOCTIPUATUEN:

sensation, f, sens ,m, /sensuel; fraicheur,f / frais; douceur ,f / doux; mystere ,f, / mystérieux;
subtilité ,f/ subtil; raffinement, m / raffiné.

3HauyuTenbHOEe KONNYECTBO 0OpPa30BaHHbIX UMW CITOBOCOYETaHWUIA ABMSKOTCS CTUIIMCTUYECKN Map-
KMPOBAHHBLIMW, XapaKTEPU3YITCHA MOMNOXUTENbHON KOHHOTAUMEN U NpuAaaloT AMCKYPCY BbICOKYHD CTe-
NeHb 3KCMPECCUBHOCTU U AMOTUBHOCTU:

Un fleuri flamboyant; jasmin sophistiqué; une fragrance mystérieuse; l'effet verdoyant et croquant
du géranium; sa fascinante élégance; souffle aromatique; la fragrance ....voluptueuse; le caractere
sauvage de la tubéreuse v gp.

[ns TekcTOB OaHHOW CEMaHTMKWU PENEeBaHTHO TakXe WMCMONb30BaHWE MarofbHbIX KOMMOHEHTOB
pasnUYHON CEMaHTUKK:

1. Copepxalmx cemy opylleBrieHHOCTM, bnarogaps Yemy KOCMETUYeckue ToBapbl BbICTynawoT
B Ka4ecTBe CyOBLeKTOB AEWCTBUSA, YTO B LENOM XapakTepHO ANns AaHHoro Bupaa avckypea [2], [12],
1 0603HavaloT:

a. KoHkpeTHoe aelicTBume:

- inviter : “Une fragrance ... invitant a la découverte de la masculinité

intemporelle”;

- se nourrir: “Guerlain Homme Eau de Parfum se nourrit des contrastes: fraicheur et puissance
mélées dans une fragrance mystérieuse et intense”;

- célébrer: “Avec L’'HOMME et LA NUIT DE L’HOMME, Yves Saint Laurent

célebre les deux visages de 'homme moderne”;

- séduire, revendiquer: “MAUBOUSSIN séduit en revendiquant une virilité

nouvelle”;

- habiter, offrir. “Cette 13éme Note donne son nom a ce parfum, et surtout sa fascinante
élégance, pour vous offrir un parfum rare, un parfum unique qui habille 'homme de mystere, de
puissance, de subtilité et de raffinement”.

6. PeueByto AeATenbHOCTb:

- raconter : “3 Fleurs raconte une histoire tissée avec les fils de I'amour tel qu'on le congoit dans
les grandes civilisations ”;

2. YyBcTBEHHOE BO3AENCTBME:

- stimuler/mettre en évidence : “L’esprit de BOSS concentré dans un flacon : Les valeurs
classiques d’élégance et de style de cette Eau de toilette vitalisante trés masculine stimulent les sens
avec sa note de téte pomme rouge mise en évidence par le délicat parfum de cannelle et appuyée par
une note de coeur fleurie de rosée (I'effet verdoyant et croquant du géranium)” .

'maronbHble KOMMOHEHTbI B COMETAHUM C HA3BaHWUSIMU MHIPEOUEHTOB BblpaXatoT Kak cneuuduky,
TaK 1 aTanbl BO34ENCTBUS KaX4oro U3 HUX Ha peumnueHTa. PyHKUMOHMPYS B ponu rpafaunun, oHU ycu-
nuBaloT NpounssoanMbl adhdekT, Hanpumep: explorer, diffuser, réchauffer, exploser, relayer, amplifier,
prendre...plus en plus de place:

“Boss Bottled Infinite est un parfum contrasté, qui explore tous les registres olfactifs attachés aux
essences masculines d’aujourd’hui. Il est a la fois végétal, et diffusant une énergie instantanée. Son
élégance, quant a elle, transparait dans un souffle aromatique. Des épices viennent également
réchauffer 'ensemble, embrasant au passage sa sensualité. Enfin, sa masculinité explose dans ses
notes de fond, au contact des ingrédients boisés. Boss Bottled Infinite débute par un duo de mandarine
et de pomme. La cannelle s’invite dans ses notes de téte. Elle est ensuite relayée par de la lavande, un
ingrédient typiquement masculin. Le romarin amplifie encore I'aspect méditerranéen de cette essence.
Les bois prennent alors de plus en plus de place. Boss Bottled Infinite s’achéve par un de bois de
santal, d’olivier et de patchouli’.

TUNWYHBIM ANs OaHHOTO pofa pekKnaMHblX TEKCTOB SIBMSIETCSl UCMOMb30BaHUE HE TOMbKO 3KC-
NPECCHBHbIX BO3MOXHOCTEN JIEKCEM U CIIOBOCOYETAHUIA, HO U MParMaTUYeckoro NoTeHuuarna CUHTakcu-
YECKMX CTPYKTYp. B CBS3M C 3TMM K KaTeropmm YacTOTHbIX OTHOCSATCS CriedytoLime SBNEHNs:

a. Hanuuue npu cywecTBUTENBHOM HECKOMNbKMX ONpPeAeneHunii, OTHOCSILLMXCS K pasfnnyHbIM Nek-
CVIKO-CEMaHTUYECKUM TpynnamM 1 BbICTYNalLLMX B KA4ECTBE OAHOPOAHbIX YNEHOB NPEANOoXeHUs:

“La fragrance boisé aromatique, Acqua Di Gio Profumo est profonde, sophistiqué et intensément
masculine”;

“Le parfum Acqua di Gio Profumo est un parfum élégant, impeccable, profond et aéré”;

“Cette force lui assure un sillage puissant et raffiné ”.
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6. YacToTHOCTb MapuennauMn U UCMOMNb30BaHUA NpunaratenbHbiX B OYHKLUUM 060COBMeHHbIX
uneHoB npeanoxexus: “Plus puissante, plus riche et plus voluptueuse encore, la fragrance dévoile par
son intensité boisée des aspects inédits de la personnalité de 'homme Encre Noire... Viril et sensuel”.

B uutMpyemom npumepe npunaratenbHble, HaxOAALWMECs B HENocpeACTBEHHOW Mpenosunumn
MO OTHOLLEHMIO K ONpeaernsieMoMy CrioBy, BbIPaXaloT NPU3HaK, BbiABUraemblll Ha NepBbli NaH 1 nony-
Yaowni ocoboe norndeckoe ypaapeHwue. NpunaratenbHble, obpasylolme napuenMpoBaHHYO KOH-
CTPYKUMIO, Nomny4aT ocobylo KOMMYHUKATUBHYIO 3HA4YMMOCTb U HECYT yTOuHsiollee, AobaBoYyHoe, no-
ACHSAOLLIEe 3HaYeHMe.

c. Micnonb3oBaHne NOBTOPOB M NapannenbHbiX KOHCTPYKUn: “Cette Eau de Parfum surprend par
sa fraicheur vibrante héritée de I'accord Mojito, de I'accord floral frais et de I'accord boisé vert qui se
conjuguent dans une composition intense”.

A. Hannyve He TombKo ABYCOCT@BHbIX CIOXHbIX MPEANIOXEHUIA, HO U pasHoobpasme Apyrux
CTPYKTYPHBIX U KOMMYHWUKaTUBHBIX TUMNOB NPeAnoXeHWIn, CNocoBCTBYIOWMX YCUIIEHWNIO NEPIOKYTUBHOIO
adpekTa:

- ogHococTaBHbIX: “La senteur”; “Minéral. Intense. Plein de contrastes”;

- socknuyamernbHbix: “Profitez d'une sensation de fraicheur durable!”;

- BonpocutenbHbix: “Comment utiliser Vichy Homme Déodorant Contréle Extréme 72h?”.

Takum obpasom, MpoBeAEHHOE UCCNeAoBaHNe NokasblBaeT, YTO TeKCThl VIHTepHeT-peknambl Koc-
MEeTUYECKON NPOAYKLUMM ANS MyX4uH, obnaaatoT cneayrowmMy ocobeHHOCTAMU:

- XapaKTepu3yeTcsi BbICOKOW CTEMEeHbo dMOTMBHOCTW, OCHOBaHHON Ha 3(MEKTUBHOM UCMOMb30-
BaHWU MparmMaTtv4yeckoro noteHumMana eavHuL, PasnuyHbIX A3bIKOBbIX YPOBHEN, YTO OOBSCHSETCA Kak
crneuundukon ToBapa, Tak U KOMMEPYECKMUN LiensiMK, T.e. HEOOXOAUMOCTbIO ONTUMarnbHOro BO3AeMn-
CTBUWSI Ha MOTEeHLManbHOro Nokynartens;

- CMocobCTBYOT (POPMUPOBAHUIO COBPEMEHHOrO MOHUMAaHUA MacKyIIMHHOCTMW, HOBOrO, HEOAHO-
3HAYHOro UMMAXa MYXYMHbI, COBMELLaroLLero B cebe He TOMbKO MYXXCKUE KayecTBa, HO U 4epThl, Tpa-
OVILMOHHO TPaKTyeMble Kak XeHCKMe.
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